AUFBAU DER VORLAGE

SCHULUNG DURCH PRASENTATION

Charts 5z10
Wissenscheck als Input

Charts 11716

Themenblock 1 z Vorbereiten
Kommunaler Handlungsbedarf und
kommunale Voraussetzungen als Input

Charts 17751

Themenblock 2 7z Gestalten
Vorstellung der MalR3nahmen als Input
18739 als reiner Input der MaRnahmen

Charts 52754
Themenblock 3 z Vernetzen als Input

Charts 55757
Themenblock 4 z Rahmenbedingungen beeinflussen
als Input

INTERAKTIVER WORKSHOP

Charts 5z10
Wissenscheck als Fragerunde

Charts 11716

Themenblock 1 z Vorbereiten
Kommunaler Handlungsbedarf und
kommunale Voraussetzungen als Input

Charts 17751

Themenblock 2 7z Gestalten
Vorstellung der Mal3nahmen als Input
21+27 Gruppenaufgaben

Charts 52754
Themenblock 3 z Vernetzen als Input

Charts 55757
Themenblock 4 7z Rahmenbedingungen beeinflussen
als Input



VERPACKUNGSAUFKOMMEN
REDUZIEREN

Einfluss und Steuerungsmaglichkeiten von Kommunen
WORKSHOP




PROJEKTTITEL
»Geschaftsmodelle zur Reduktion von Plastikmiill entlang der Wertschopfungskette:
Wege zu innovativen Trends im Handel« ( Innoredux)

PROJEKTLAUFZEIT01.02.2019 7 31.07.2022 (42 Monate)

Forderung durch das Bundesministerium fur Bildung und Forschung im Rahmen des Programms
»Plastik in der Umwelt«, Fordervolumen:  1.457.808 Euro

VERBUNDPARTNER
Institut fir 6kologische Wirtschaftsforschung (IOW), Berlin/Heidelberg (Projektkoordination)
Institut fir Energie - und Umweltforschung ( ifeu), Heidelberg

PRAXISPARTNER

Mehr zum Vorhaben unter Annas O
ALNATURA S)B UND

rbDIaStlk'redUZIeren de UnVerPOChteS 6 avocadOStore FRIENDS OF THE EARTH GERMANY

rbioeW.de nn i unverpac @
I‘bifeu.de im -~ Heldelberg m Verbar?d d'é'i v

Unverpackt-Laden



https://www.plastik-reduzieren.de/
https://www.ioew.de/projekt/geschaeftsmodelle_zur_reduktion_von_plastikmuell_entlang_der_wertschoepfungskette_wege_zu_innovativ
https://www.ifeu.de/projekt/innoredux/?sword_list%5b0%5d=innoredux

ABLAUF

THEMENBLOCK 1:

/ THEMENBLOCK 2:

/ THEMENBLOCK 3: INNOREDUX
plastik-reduzieren.de

/ THEMENBLOCK 4:




KLEINER WISSENSCHECK

Im folgenden einige Fragen an Sie.

Schreiben Sie Ihre Antworten auf,
wahrend die folgenden Folien gezeigt werden.



KLEINER WISSENSCHECK

2017 wurden weltweit 348 Millionen
Tonnen Plastik produziert. Wie viele davon
werden zu Verpackungen verarbeitet?

Quellen

plasticseurope.org
Mumweltbundesamt.de



https://www.plasticseurope.org/de/resources/publications/670-plastics-facts-2018
https://www.umweltbundesamt.de/neuer-hoechststand-bei-verpackungsabfaellen-2275

} KLEINER WISSENSCHECK

von 1995 bis 2016 hat sich der Verbrauch von
Kunststoffverpackungen

Y verdoppelt

Y halbiert

Y nicht verandert
Y verdreifacht

Quellen

bplasticseurope.org

Mumweltbundesamt.de



https://www.plasticseurope.org/
https://www.umweltbundesamt.de/neuer-hoechststand-bei-verpackungsabfaellen-2275

KLEINER WISSENSCHECK

Deutschland wird oft als Recycling-
Weltmeister bezeichnet. Wie hoch ist der
Antell an Plastikmull in Deutschland,

aus dem tatsachlich neue Plastikprodukte
entstehen?

Quellen


https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/ten00063/default/table?lang=en
https://www.boell.de/de/2019/05/14/plastikatlas?dimension1=ds_plastikatlas

KLEINER WISSENSCHECK

Seit dem Jahr 2000 nimmt der Antelil an
Verpackungsabféllen im privaten Endverbrauch
kontinuierlich zu. Welches Verpackungsmaterial
verursacht in Deutschland den meisten

Verpackungsabfall (gemessen in Tonnen)?

Quellen



https://www.umweltbundesamt.de/daten/ressourcen-abfall/verwertung-entsorgung-ausgewaehlter-abfallarten/verpackungsabfaelle#einweg-und-mehrweg
https://www.umweltbundesamt.de/umwelttipps-fuer-den-alltag/haushalt-wohnen/papier-recyclingpapier#gewusst-wie
https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/479/publikationen/texte_166-2020_aufkommen_und_verwertung_von_verpackungsabfaellen_in_deutschland_im_jahr_2018

KLEINER WISSENSCHECK

Weltweit wird des produzierten Plastiks
fur Verpackungen verwendet.

Von 1995 bis 2016 hat sich der Verbrauch von
Kunststoffverpackungen in Deutschland

Nur der Kunststoffabfalle aus dem privaten
Endverbrauch fliel3en in die Herstellung von neuen
Kunststoffprodukten ein.

Der Bedarf an steigt in Deutschland stark an \/

und verursacht den meisten Verpackungsabfall.
Zwischen 1996 und 2017 hat sich der Verbrauch von
Papierverpackungen um erhont.



ABLAUF

THEMENBLOCK 1:

THEMENBLOCK 2:GESTALTEN

THEMENBLOCK 3:VERNETZEN

RAHMENBEDINGUNGEN

THEMENBLOCK 4 BEEINELUSSEN



KOMMUNALER HANDLUNGSBEDARF 7z WARUM?

227,5kg Verpackung Zunahme von 700 Miwerden & EinzelmalRnahmen

werden in Deutschland Einwegverpackungen jahrlich fur die oder Ubergreifende
pro Kopf und Jahr belastet offentliche Abfallbeseitigung Konzepte als
verbraucht Flachen (Littering ) ausgegeben LOsungsansatze

BLOCK 1: VORBEREITEN




KOMMUNALER HANDLUNGSBEDARF 7z WARUM?

sind die birgernachste staatliche Ebene
sind Schlusselakteure fur die Forderung der Abfall -und Verpackungsver mei

haben sel bst viele Rollenuv v

sind wichtige Akteure, um eine Verpackungsvermeidung anzustol3en
haben groRRen Einfluss auf das Verbraucher *i nne
sind Vermittler und Schnittstelle zwischen den verschiedenen Stakeholdern

- sind selbst Verursacher von Verpackungsabfallen

BLOCK 1: VORBEREITEN




KOMMUNALE ZIELPLANUNG

Festlegung konkreter Ziele, wie z. B.:

A Sensibilisierung der BUrger*in'nen
A Reduktion des Litterings
/A Reduktion der Abfallmenge (z. B. bei Festen)

Abfallhierarchie
des Kr'WG

Erarbeitung einer Zielorientierung
asvuRahmen f0Ur das welte

SR e ' A Masterplane Klimaschutzuv
P J el A(UYntegrierte) Klimaschut zk

A Kommunale Nachhaltigkeitsziele (SDG)

BLOCK 1: VORBEREITEN




KOMMUNAL INTERNE
VORAUSSETZUNGEN SCHAFFEN

INSTITUTIONALISIERUNG AUSSTATTUNG KOMPETENZEN

Verankerung auf allen Ebenen A Finanzielle Ressourcen A MaRnahmenentwicklung, -vorbereitung,
der Kommune: A Personelle Ressourcen -umsetzung & -kontrolle (wie z. B.
kommunale Satzungen, Mehrweg-
forderung) Interner und externer
Wissens- und Informationsfluss

A Einholen entsprechender Mandate
(Stadtrat, Verwaltungsspitze)

A Zustandigkeiten festlegen und eine Sicherstellung reibungsloser Zusammen -

Kummerer -Rolle einrichten | , arbeit und Koordination aller Akteure
H Ubernimmt die Prozesssteuerung (Verwaltung)
und die Erfolgskontrolle ' A Amteribergreifender Austausch

BLOCK 1: VORBEREITEN




KOMMUNAL INTERNE
VORAUSSETZUNGEN SCHAFFEN

KOOPERATION MONITORING

A Begleitung und Uberwachung des
Umset zungsprozess uvmit Kkl aren
undvregel maRRi gen Fortschrittsbe

»SMARTK Ziele zur Uberprufung der
Maflinahmen und deren tatsachlicher
Koordination unterschiedlicher Stellen Wirkung (»mpact«)

Amterlbergreifende Zusammenarbeit
vorantreiben ['hHArbeitsgruppe

Ansprechpartner*innen festlegen

Kooperation mit Partnern von aul3erhalb
der Verwaltung, insbesondere zur
Umsetzung der kommunalen MalRnahmen

BLOCK 1: VORBEREITEN




ABLAUF

THEMENBLOCK 1:VORBEREITEN

THEMENBLOCK 2:

THEMENBLOCK 3:VERNETZEN

RAHMENBEDINGUNGEN

THEMENBLOCK 4 BEEINELUSSEN



ZIELGRUPPEN KOMMUNALER MARBNAHMEN

Unternehmen

Privathaushalte Grof3verbraucher
und Handel

Offentliches
Beschaffungs -
wesen

Kitas und
Schulen

BLOCK 2: GESTALTEN




} ZIELGRUPPE
UNTERNEHMEN
UND HANDEL




MARNAHMEN FUR UNTERNEHMEN/HANDEL

Bauleitplanung und Vorgaben in Miet -
Bebauungsplane und Pachtvertragen

Letzte Meile/ Infrasiriren o

Verleihsysteme Verpackungssteuer Mikro -Depots schaffen: Promoten Abfallberatung

von Leitungswasser

Training & — b Runde Tisch Industrielle
Fortbildung FHREWEINE FUSEEEE Symbiosen

BLOCK 2: GESTALTEN




HINWEIS:

} GRUPPENAUFGABE

Im Folgenden erarbeiten Sie gemeinsam in Gruppen MalRnahmen fur die Zielgruppe
Unternehmen und Handel. Dazu wird wie folgt vorgegangen

A Bildung von maximal je drei Kleingruppen bzw. Breakoutraume, dabei
'H 123 Kleingruppen zum Thema »Innovationsférderung«
'H 173 Kleingruppen zum Thema »Mehrwegsysteme«

A Erarbeiten der MaRnahmenbeschreibung und diskutieren der Merkmale der Steckbriefvorlage
(vgl. n&chstes Chart und Hand-out)

A Festhalten der Ergebnisse auf Steckbrief-Vorlage

A Vorstellen der Ergebnisse im Plenum, jeder Gruppe stehen hierfir maximal 3 Minuten zur Verfiigung

Die gesamte Zeit fiir diese Aufgabe betragt 20 Minuten.

BLOCK 2: GESTALTEN




} MABNAHME STECKBRIEFVORLAGE

BEISPIELE




INNOVATIONSFORDERUNG

BESCHREIBUNG

Finanzielle MalRnahmen zur

Unterstiitzung von Innovations -
und Verbreitungsdynamiken Kammerei, Rechtsamt, Wirtschaftsférderung

nachhaltiger Verpackungslésungen Kammern, Innungen, Wirtschaftsverbénde

Unternehmen, Handel, NGOs Mittelfristige Umsetzung

000

. Dauerhafte MalRnahme
Klare Kriterien zur

Inanspruchnahme des
Forder -programms

Vorgaben in Miet - Forderung des lokalen
und Pachtvertragen Gewerbes und lokaler
Mehrwegsysteme Akteure

Verleihsysteme

In Tibingen kénnen fur den Kauf
von Mehrweggeschirr, von
Gewerbespiilmaschinen oder fir
die Teilnahme an einem Pfand -
Poolsystem Foérdermittel bis zu
100% der Kosten beantragt werden



MEHRWEGSYSTEME

BESCHREIBUNG

A Ersatz von Einweg- durch
Mehrwegsysteme Kémmerei, Umweltamt, Abfa"amt,
Gewerbeaufsicht, Gesundheitsamt

A Kernelemente sind der Aufbau

eines lokalen Angebots - und Gastronomie, Handel, Verbande
Rucknahmesysteme
Kommunal einheitliche,
standardisierte Losung Mittelfristige Umsetzung Mehrwegbecherpfandsystem
FreiburgCup
e e e Initiative »Plastikfreie Stadt«
Handel. Gastronomie, Dauerhafte MaRnahme »Kiel geht Mehrweg «
Verbéande, NGOs
Innovationsférderung Verringerung des Litterings
Pflichtpfand nicht zu Verleihsysteme und regionale Vernetzung

niedrig ansetzen Kampagnen
Vorgabe in Miet - und Pachtvertragen



) ZIELGRUPPE
PRIVATHAUSHALTE



MARNAHMEN FUR PRIVATHAUSHALTE

Letzte Meile/ Individuelle

Verleihsysteme Mikro -Depots Abfallberatung

Training /

Abfallaufkla Einkaufsratgeb
allaurkiarung INKauisratgeoer Fortbildung

Wettbewerbe Aktionstage

24

Pressearbeit und

Kampagnen Social Media

BLOCK 2: GESTALTEN



HINWEIS:

} GRUPPENAUFGABE

Im Folgenden erarbeiten Sie gemeinsam in Gruppen MalRnahmen fur die Zielgruppe
Privathaushalte. Dazu wird wie folgt vorgegangen

A Bildung von maximal je drei Kleingruppen bzw. Breakoutraume, dabei
'H 123 Kleingruppen zum Thema »Innovationsférderung«
'H 173 Kleingruppen zum Thema »Mehrwegsysteme«

A Erarbeiten der MaRnahmenbeschreibung und diskutieren der Merkmale der Steckbriefvorlage
(vgl. n&chstes Chart und Hand-out)

A Festhalten der Ergebnisse auf Steckbrief-Vorlage

A Vorstellen der Ergebnisse im Plenum, jeder Gruppe stehen hierfir maximal 3 Minuten zur Verfiigung

Die gesamte Zeit fiir diese Aufgabe betragt 20 Minuten.

BLOCK 2: GESTALTEN




VERSCHENKENVON MEHRWEGPRODUKTEN

BESCHREIBUNG

Verschenken von Mehrweg - _
Kammerei, Umweltamt, Abfallamt

verpackungen (wie Brotdosen, _ _
Trinkflaschen. Stoffbeuteln. Obst - Schulen, Kindergarten, lokale Betriebe
(Cafés, Supermarkte Wochenmarkte)

und Gemiisenetze oder Bechern)

»Abfallarmes Frihstick«
Abfallarmes Einkaufen mit

einem Obst - und Gemiusenetz
Bilrger*innen Kurzfristige Umsetzung

Einmalig bzw. wiederkehrend Verringerung des Abfallaufkommens

Bei Auswahl der zu in Schulen/Kindergérten

\Kﬂeerﬁfvr:/ink?(r)]gj;te Verringerung des Litterings

g 9P _ Okologische Einkaufsgestaltung
arauf achten, Aktionstage q itnah

dass diese wirklich Einkaufsratgeber oder Essensmitnanme

gebraucht und

Forderung des Konsums von Leitungswasser
genutzt werden

Wettbewerbe



MATERIALLAGER FUR WIEDERVERWENDUNG

BESCHREIBUNG

Materiallager als Pool fur Versand -
und Transportverpackungen

Umweltamt, Wirtschaftsforderung, Offentlichkeitsarbeit

Lokale produzierende Unternehmen & Handwerk,
Einzelhandler, Dienstleister sowie deren Netzwerke und
Dachorganisationen

Blrger*innen
Handel

Mittelfristige Umsetzung
Gebrauchtmaterialienzentren

Erhohter e G e in Berlin und Dresden

Koordinations - Dauerhafte MaRnahme

aufwand

Verschiedene

Flnznlzllerungs _ Runde Tische Sensibilisierung der Burger*innen

MoGEte Training und Fortbildung Gunstiger Erwerb von (Verpackungs -)Material

Alle KommunikationsmalRnahmen



BESCHREIBUNG

Kommunale Infostande auf

Wochenmarkten, bei Strallenfesten
oder anderen Events

Blrger*innen; je nach Rahmen -
veranstaltung auch weitere Gruppen

Hoher Anfangsaufwand
Interaktive Angebote
eignen sich als Einstieg

INFOSTANDE

Abfallamt, Offentlichkeitsarbeit
Ggf. Zeitungen/Medien

Kurzfristige Umsetzung

Regelmalige Mallnahme

Verschenken von Mehrwegprodukten

Aktionstage
Alle KommunikationsmafRnahmen

Infostande auf Wochenmarkt Infostand
Ludwigshafen anlasslich »Europdaischer
Woche zur Abfallvermeidung«

Beim Einsatz auf Wochenmarkten,
kdnnen die Anregungen zur
Verpackungsvermeidung direkt beim
Einkauf umgesetzt werden



BESCHREIBUNG

Lickenhangungen in Wartehduschen.

In Zeiten, in denen Werbeflachen
nicht genutzt werden, kdnnen diese
fur Plakataktionen genutzt werden

Blrger*innen

Vorbereitung durch
Auftakt -Pressegesprach
Umweltfreundliche
Materialien

PLAKATAKTIONEN

Kammerei, Offentlichkeitsarbeit
Betreiber der OPNV -Haltestellen,
Marketingagentur

Kurzfristige Umsetzung

Einmalige MalRnahme fur
einige Wochen/Monate

Kampagnen
Alle weiteren KommunikationsmalRnahmen
Pressearbeit und Social Media

Plakataktion in Heidelberg mit dem Motto
»Besser nackt als verpackt«

Optische Aufwertung von Wartehduschen
Niederschwellige Information fir
Passant*innen



} ZIELGRUPPE
GRORVERBRAUCHER




} MARNAHMEN FUR GRORVERBRAUCHER

Materiallager
fir Wieder -
verwendung

Einsatzverbote
in Satzungen

Training &
Fortbildung

Runde Tische

BLOCK 2: GESTALTEN




SATZUNGSVORGABEN FUR NUTZUNG
DES OFFENTLICHEN RAUMS

BESCHREIBUNG

Gebote und Verbote als Vertrags -

bedingung bei der Uberlassung Wirtschaftsforderung, Gewerbeaufsicht,
kommunaler Raumlichkeiten oder Ordnungsamt, Gesundheitsamt
des offentlichen Raums Caterer, Vereine, Standbetreiber

Martinmarktsatzung der Stadt

Caterer, Vereine, Kurzfristige Umsetzung Parchim
Betreiber von Standen und Marktsatzung Jena und Kiel
Verkaufsbuden e Satzung fiir Gewerbe - und
Burger*innen Dauerhafte MaRnahme Bauabfallentsorgung Miinchen

Abstimmen mit Mehrwegsysteme Verringerung des Litterings
Hygienevorschriften Verleihsysteme

Verschenken von Mehrwegprodukten

Vorgaben in Miet - und Pachtvertragen



) OFFENTLICHES
BESCHAFFUNGSWESEN



MABNAHMEN FUR DAS KOMMUNALE BESCHAFFUNGSWESEN

Training & Beschaffungs - Beschaffungs -

Fortbildung

vorgaben fur vorgaben flr
kommunale kommunale Tochter -
Eigenbetriebe unternehmen

BLOCK 2: GESTALTEN




BESCHREIBUNG

Nachhaltiger Einkaufen im Bereich
Verpackungen (z. B. durch

Vermeidung, Wiederverwendung,
Bevorzugung bestimmter Materialien
oder Materialeigenschaften)

Kommunale Beschaffungsstellen
(Produkt -)Hersteller, Handler,
Dienstleister

Praktische Hinweise
finden Sie im aktuellen
Leitfaden des UBA

KOMMUNALE BESCHAFFUNG

Beschaffungsstellen innerhalb der Amter, Kammerei, Rechtsamt
Gemeinderat

Mittelfristige Umsetzung _
Verwaltungsvorschrift Beschaffung

und Umwelt ( VwVBU) der Stadt

e Berlin

Dauerhafte Mal3hahme

Beschaffungsvorgaben flr Auch individuelle Einkaufsgewohnheiten der
kommunale Eigenbetriebe Verwaltungsmitarbeitenden kénnen sich andern
Beschaffungsvorgaben fir

kommunale Tochterunternehmen

Training und Fortbildung



} ZIELGRUPPE
KITAS UND SCHULEN




} MARNAHMEN FUR KITAS UND SCHULEN

Infrastrukturen
Verschenken von

schaffen: Promoten Aktionstage

von Leitungswasser Mehrwegprodukten

BLOCK 2: GESTALTEN




ZIELGRUPPEUNTERNEHMEN/HANDEL

Unternehmen Gewerbe

und Handel

Strategische Ansatzpunkte

OFérderung eines verpackungsarmen | okal en
GAusb-au von Mehr wegsystemenuv

9 Finanzielle Impulse



Schlusselbereiche (Hot-Spots)

Informationen zu Marketing -Strategien

Informationen zu plastikarmer Beschaffung, Entwicklung von Verleihsystemen
fur Einkaufskorbe, Lieferrader und Logistiklosungen

Aufklarung Uber Hygienevorschriften (Vermittiung von Leitfaden)

Runde Tische



Runde Tische
Andocken an regionalen Netzwerken, wie etwa Lokale Agenda 21,
Klimaschutzkonzepte, Okoprofit -Netzwerke, Einkaufsfihrer

Bei der Festlegung von Zielen und dem Monitoring
Kommunikative Begleitung der Erfolge



Forderung der Entwicklung eines lokalen
verpackungsarmen Warenangebots

ﬁ Beratung regional angesiedelter Betriebe
INDUSTRIESYMBIOSEN

A Austausch von Material und Energie
/A Begleitung bei der Datenerhebung und Akteursvernetzung

VERNETZUNG LOKALER UND REGIONALER WERTSCHOPFUNGSKETTEN

ﬁ Forderung einer Sharing -Okonomie



e Ausbau von Mehrwegsystemen

Mehrwegsysteme

Regionale Potentialermittiung,
Markteinfuhrung und  Vernetzung

A Gestaltung einheitlicher Regelungen

A Absprachen mit ausgewahlten Akteuren in Form
runder Tische (Handel, Betreiber)

A Auswahl, Ausgestaltung und Umsetzung des
Mehrwegsystems

Forderung einer Sharing -Okonomie

A To-Go im AuRer-Haus-Verzehr (B2C)

A Abgestimmte regional einsetzbare
Transportverpackungen (B2B, B2C)



e Finanzielle Impulse

A Kommunal e Verpackungssteuerwv

Beeinflussung A\ Beratung des Handels und der
der relativen Gastroriomie zur Rabattierung beim
Mi t bringen eigener Verpackungenuv

A Foérderprogramme fiir Unternehmen

AUUbernahme von besti mmten Kosten zL

Innovative |
Umpul sev foérde der Markteinfihrung (etwa Anfangsinvestitionen bei

Mehrwegsystemenoder Mar keti ngmaflBnahmen) v

A Vorgaben bzw. Anreize in Pacht, Miet- und Erbpachtvertragen




} ZIELGRUPPEVERBRAUCHER* Y NNE |

Ver braucher *

o Beschaffungswesen

9 Kitas und Schulen

- e Grol3verbraucher

0 Privat haushalteuvu



